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PUTEREA CUVANTULUI

Povestea noastra

Cum am luat nastere.

Pentru noi, anul 2021 a fost un an al provocarilor. Un an
care a determinat o serie de revalorizari in plan interior si
exterior.

Consideram ca oricare dintre actiunile sau activitatile
noastre, dintr-un punct de vedere calitativ, reflecta considerabil
starea interioara.

.....

Cu céat depunem mai mult efort in procesul perfectibilitatii
individuale, cu atat calitatea actiunilor se va imbunatati.

Dupa o perioada in care am incercat sa stabilim un echilibru
n planul intim, concentrandu-ne pe un alt tip de munca, pentru a
echilibra personalul cu profesionalul, am cautat mijloacele
necesare pentru a ne aduce aportul si Tn structura sociala,
Tncercand sa integram pasiunea cu cotidianul.

Am studiat, am reflectat, am cerut si inspiratia nu ne-a
ocolit. Asa a aparut ,,Puterea cuvantului’!

Lipsa responsabilitatii verbului, fie scris sau vorbit, nu
scuteste pe nimeni de consecintele acestuia.

Cuvantul este creator. Se dovedesc inutile explicatiile n
acest sens. Cunoastem deja!

Am comprimat experienta in cadrul unui portofoliu, am
clarificat ce anume putem face si am pornit la drum:
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,,Puterea cuvantului—-custom writing services.”

E drept, suntem la Tnceput. Dar cu inima inflicarata, cu
pasiune si integritate in muncad. Cunoastem litera legii in baza
careia ne desfagsurdm activitatea. E important!

De aceeasi manierd, veneram si respectdam legea literei,
depunem efort Tn a ne depasi pe noi insine in toate activitatile
noastre, cu atentie si responsabilitate fata de ceea ce
intreprindem.
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Custom writing services

Custom writing, un concept nou in Romania.

Tipul de scriitura custom/mixt, presupune un proces prin
care Se genereaza un material scris, cu un continut unic care
Tndeplineste in amanunt cerintele clientului.

Custom writing Tmbina elementele celor doua mari
segmente intalnite pe piata actuala in domeniul serviciilor de
scriitura: content writing/creare de continut si copywriting/text
de conversie.

Ceea ce diferentiaza custom writing-ul de cele doua
categorii de scriitura este permisivitatea textului de a se plia
oricarei solicitari.

Stilul de scris poate imbina elemente de content si
copywriting, pastrand rigurozitatea actiunii din ambele
perspective, n acord cu nevoia fiecarui client.

Custom writing-ul se pliaza multor domenii de activitate,
tipul de scriiturd ,,custom” generand continut sub o multitudine
de forme:

Esee, articole, lucrari tehnice, de cercetare, comunicate,
advertoriale, descrieri produse, promovari Servicii, teze,
raportari, discursuri, prezentdri, analiza, teme, materiale
creative, pentru vanzari, de conversie, scrisori, prefete lucrari
editoriale etc.
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Tn acord cu nevoia fiecaruia, custom writing ofera solusia
potrivita.

Abordand tematica de fata de o maniera aplicata, sa
presupunem ca apare necesitatea materializarii unei idei care va
apartine.

Astfel, in functie de concept si cel caruia 1i este destinat,
custom writing genereaza un continut original care sa
corespunda cerintei cazului de fata.

Aplicabilitatea acestui proces Tsi are corespundenta in
situatii multiple. Structura unui text poate avea caracter general,
continutul fiind particular.

Custom writing-ul pastreaza pasii premergatori finalizarii
continutului care presupun intelegerea necesitatii clientului,
studiu de cercetare si analizd a receptorului(buyer persona),
imbinarea de elemente strategice, informative, call to action,
generarea de interes, caracterul intentional, totul regasindu-se n
know how-ul tipului de serviciu custom writing.
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Avantajele custom writing

1. Genereaza timp liber.

Tnlatura presiunea unei munci care se doveste a fi iminenta
oricarei activitati Tn care comunicarea este cheia unei fructuoase
relatii interumane!

Timpul alocat cercetarii, structurarii si finalizarii unui
continut, indiferent de domeniu, poate fi investit in noi proiecte
sau n scopuri recreative.

Puterea cuvantului isi asuma responsabilitatea segmentului de
munca axat pe comunicarea scrisa.

2. Solutii rapide cu efect de durata.

Important e sa stim ce anume dorim! Care este obiectivul ce
se doreste a fi atins? Odata clarificata intentia, actiunea intra in
desfasurare.

Impedimente vor fi. Avantajul custom writing 1l constituie
adaptabilitatea in functie de circumstante.

3. Un text unic, numai pentru tine!

Fiecare material elaborat de ,,Puterea cuvantului”, vine insotit
de un certificat de autenticitate care atestd particularitatea
continutului in functie de nevoia clientului.

4. Cele mai mici preturi.
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Tarifele noastre nu cauta sa genereze competitie intre
prestatorii serviciilor de scriitura.

Categoria ,,custom” aplica tarife care oricum sunt minime n
raport cu ceea ce piata are de oferit in acest moment ca servicii
de scriitura . Un simplu search pe google te va lamuri cu
siguranta.

5. Eficienta si eficacitate.
Oricare dintre materialele noastre prezintd caracteristicile
unui continut de succes. Scriiturd inteligenta, clard, succinta,

documentata si mereu la obiect.

Cautam sa avem rezultate maxime cu investitii minine.



PUTEREA CUVANTULUI

Tehnoredactare

Pregatirea textului pentru tiparire.

Puterea Cuvantului ofera servicii de tehnoredactare pentru
materiale ale caror dimensiuni corespund cerintelor de tiparire.

Tehnoredactarea este un process tehnic prin care textul este
ordonat si aranjat in pagina in acord cu cerintele de tiparire.

In functie de complexitatea si tipul lucrarii, in materie de
continut pot exista elemente grafice specifice design-ului
interior de paginare.

Format 13x20cm. Fisier Word.doc

FormatA5. Dimensiuni 14,85x21cm. Fisier Word.doc
Format A6. Dimensiuni 10,5x15cm. Fisier Word .doc
Format B5, academic. Dimensiuni 16,5x23,5cm. Fisier
Word.doc

e Format A4. Dimensiuni 21x29,7cm. Fisier Word.doc

e Alte formate.
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Platforma online de prezentare

https://putereacuvantului.ro/

,Puterea cuvantului” creeaza si dezvolta platforme online de
prezentare pentru serviciile tale.

Tti punem la dispozitie un pachet de servicii care include
rezervare domeniu, hosting, certificat ssl, sistematizare si
configurare site.

La solicitarea clientului, putem asigura dezvoltarea si
mentenanta platformei dintr-un considerent al continutului.

Tn materie de domenii, hosting si certificate ssl, noi lucram
cu cei de la lonos.

Ne putem plia oricarui alt furnizor de servicii it care sa
permita integrarea wordpress ca platforma de creare continut si
web design.

Domeniile difera ca si pret in functie de solicitari. Oferim un
pachet standard, format https://numepreferential.ro/ pe care il
consideram potrivit oricarui solicitant care doreste sa Tsi prezinte
afacerea in mediul online intr-un cadru profesional, simplu si la
Tndeména oricui.

Ne poti vizita sectiunea ,portofoliu” pentru a vizualiza
cateva dintre platformele create de noi.


https://putereacuvantului.ro/
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Servicii de redactare

Scriitura responsabila.

Redactam orice tip de material, la solicitatarea clientului.
Petitii, cereri, adeverinte, plangeri, curriculum vitae, formulare,
declaratii etc.

Dumneavoastra le numiti, noi le executam! Pastram
claritatea si coerenta textului de la primul pana la ultimul
cuvant.

Cunoastem importanta timpului. Stim cat de solicitante pot
fi vremurile pe care le traim. De ce sa nu ne simplificam
activitatile, distribuindu-ne actiunile in mod inteligent?!

Lasa-ti grija scrisului in seama noastral Cuvantul
dumneavoastra isi va avea efectul scontat intr-un text bine pus la
punct, fara loc de interpretari.
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Proiecte

Defineste-ti planul printr-un proiect pus la punct!

,»Custom writing” se pliaza de minune serviciului de
intocmire a textelor cu un continut divers, care sa corespunda
multor domenii de activitate.

Includem in cadrul serviciilor de scriiitura si redactarea
proiectelor. A nu se confunda proiectul cu planul! Proiectul
reprezinta prima forma a unui plan care urmeaza a fi discutat
pentru a i se confirma sau nu aplicabilitatea.

Prima etapa a unui plan, proiectul, se contureaza sub forma
unui text provizoriu de caracter organizational, care descrie
ideea generala unui plan.

Redactarea unui proiect se produce in forma structurata, in
acord cu strategia de actiune prestablitila.

Circumscrie intreaga activitate ce urmeaza a fi intreprinsa si
poate fi definit prin doar patru cuvinte: obiective, resurse,
activitati si rezultate.

Esti in cautarea validarii unui plan de actiune? Ai nevoie de
redactarea proiectului in acord cu pilonii de sustinere ai acestuia?

Spune-ne despre tine si te vom ajuta sa Tnaintezi spre
materializarea ideii tale.
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Prezentari

Spune cine esti pe intelesul tuturor!

Orice tip de activitate are nevoie de un text! Textul este cel
care scoate n evidenta calitatea serviciilor tale, nisa pe care
activezi, ce anume ai de oferit si cat de mare ar trebui sa fie
gradul de interes al celor carora te adresezi.

Un text bine pus la punct, de impact, care merge direct la
subiect, poate imbunatati considerabil vizibilitatea serviciilor
tale.

Tipul de prezentare pe care il punem la dispozitia celor
interesati, isi are fundamentul in fntelegerea factorilor de
influenta asupra tipului de activitate.

Cine esti si ce reprezinti? Cui te adresezi? Ce anume
promovezi?

Odata stabilite criteriile redactarii, ntrebarile corect
adresate, scopul actiunii, putem incepe treaba!

Textele de prezentare servicii au dimensiuni reduse. Pot fi
folosite individual, pe fiecare segment in parte, fie adaugate intr-
0 prezentare mai larga cum ar fi descrierea de ansamblu a unei
activitati.
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Teme

Fii cu temele la zi!

Conform dictionarului explicativ roman, tema reprezinta un
aspect al realitatii care reflecta o anumita opera. Ideea principala
care este dezvoltata intr-o expunere.

Continutul unei teme marcheaza intregul cuprins al operei
selectate. Sintetizeaza elementele constituente operei sub forma
unei expuneri restranse.

Subiectul abordat in cadrul temei ramane acelasi de-a
lungul procesului narativ.

Tn functie de particularitatile temei, se pot face trimiteri la
anumite parti ale operei prin citate sau adnotari explicative.

Redactarea unei teme trebuie sa respecte regulile
gramaticale, ortografice si de punctuatie ale limbii de uz.

Sa contina titlu de referinta, fluenta narativa in acord cu
introducerea, cuprinsul si incheierea, paragrafe de dimensiuni
medii care sa nu ingreuneze intelegerea, intr-un format al unui
articol standard.
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Advertorial

Drescrie-ti produsul cat mai clar! Spune-ti punctul
de vedere.

Tipul de reclama scrisa sub forma de continut editorial,
poarta denumirea de advertorial.

Din cele trei categorii de advertoriale existente 1in
conformitate cu definitia genului de scriitura, abordam doua:

» Advertoriale de imagine, prin care se Tincearca
producerea unei viziuni pozitive in randul cititorilor a ceea
ce se promoveaza.

» Advertoriale de sustinere, prin care se expune un punct
de vedere asupra unui subiect de interes general.

Mesajul pe care un advertorial Tl genereaza are un caracter
publicitar. Scopul advertorialului este acela de a promova.

Continutul de tip ,,advertorial”, prezinta de cele mai multe
ori un link de comanda prin care cititorul sa poata accesa sursa a
ceea ce se promoveaza, fapt ce Tncadreaza tipul de scriere n
activitatile online de promovare.

Abordarea unui continut advertorial nu trebuie sa se
lipseasa de sinceritate si obiectivitate in expunere.
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Studiu de caz

Cercetarea e mama invataturii.

Studiile de caz variaza de la un domeniu la altul. Cazul
studiului nu este mereu acelasi. In functie de obiectul analizei,
un studiu de caz poate fi regasit in multe categorii profesionale.

Abordeaza anumite situatii sau evenimente specifice, luand
in considerare principalele caractertici ale situatiei n cauza.
Conditiile si contextele in care acesta apare etc.

Obiectivele comune ale unui studiu de caz, pot fi clasificate
dupa cum urmeaza:

»  prezentare elemente de succes ale unei actiuni
» generalizarea cunostintelor obtinute

« descriere specifica a cazului

»  prezentarea cauzelor determinante

+ studiu n detaliu al unui fenomen

*  generare interes

Studiul de caz, analiza la obiect, au un caracter intentional.
Isi propun sa scoata in evidentd ntelegerea situatiei date prin
analiza factorilor de influenta.

Informatia continuta intr-un studiu de caz Tsi mentine
obiectivitatea pe intregul parcurs descriptiv.
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Fiecare afirmatie din sistemul unui studiu de caz este
sustinuta argumentativ cu elemente concrete, bazate pe rezultate
care pot fi cuantificate si demonstrate.

Metodologia studiului de caz este una standard, indiferent
de categorie.

* Primul pas: Stabileste obiectivul.

« Al doilea pas: Creeaza intrebare de cercetare.

« Al treilea pas: Obtine date cu referire la obiectul
cercetarii.

» Al patrulea pas: Analizeaza datele colectate.

» Al cincilea pas: Genereaza un raport.
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Descriere activitati

Doresti sa spui lumii cine esti si cu ce te ocupi? Fii
fara griji! Te putem ajuta.

Caracteristicile generale ale procesului descrierii raman
aceleasi, indiferent de subiect sau idee.

Pastram punctul central al descrierii, putem adauga
elemente narative in formatul continutului, scoatem in evidenta
particularitatile definitorii activitatii.

Prin asociere cu alte elemente(piata de consum, parteneri,
competitori, clienti), prin structurarea elementelor specifice
ansamblului, aducem in atentia cititorului ,,acel ceva” care face
diferenta dintre ,,unul” si ,,multi”.

Acuratetea in cadrul descrierii nu trebuie sa lipseasca.
Scopul este acela de a-1 face pe cititor sa inteleaga cat mai clar
cine suntem, cum am luat nastere, cu ce ne ocupam si care sunt
sansele ca ceea ce avem de oferit sa corespunda nevoilor pietei.

Se respecta etapele standard care ajuta la formarea unui
material tip ,descriere”, intregul format al continutului
indeplinind conditiile necesare pentru a genera un profil corect,
clar si conform cu realitatea.

Imaginile si elementele grafice sunt necesare in tehnica
descrierii. Nu doar ca ordoneaza considerabil informatia, ci
ofera claritate si confirma afirmatiile cu privire la subiect.

> [0 <
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Structural, descrierea unei activitati trebuie sa cuprinda
urmatoarele elemente:

» Denumire activitate

» Forma de organizare

» Nume identificare actionari

+ Definirea activitatii sub forma unui rezumat
 Descriere activitate

« Evidentiere servicii

» Situare n raport cu parteneri, competitori, clienti
» Strategia de functionare

« Modul de promovare

Doresti sa spui lumii cine esti si cu ce te ocupi? Fii fara
griji! Te putem ajuta.



PUTEREA CUVANTULUI

Promovari produse

Idee, valoare, public tinta.

Serviciile ,,custom writing” ne permit sa integram 1in
activitatea noastra, o parte a procesului de ,copywriting”,
specializat pe tipul textelor de vénzari. Copywriting este un
domeniu cuprinzator, preponderent in zona de marketing.

Cu toate ca nu rezonam intru totul cu tipul acesta de
scriitura, ne-am insusit cateva particularitati ale copywriting-ului
pe care le putem valoriza, in limitele a ceea ce este real, in
cadrul promovarilor de produse.

Studiind acest aspect al textului de véanzari, am inteles
functiile cheie ale unui continut potrivit pentru orice tip de
promovare.

Procesul comunicarii care implica promovarea de produse,
schimba putin regulile jocului, clasificand participantii la
actiune intre clienti si furnizori.

Odata cu definirea polilor de comunicare, procesul de cauza
si efect in interschimbul comunicational, se manifesta in baza
unui principiu destul de simplu: nevoia clientului si safisfacerea
acesteia de catre furnizor.

Un text de vanzare bun este acela care spune 0 poveste pe

ntelesul tuturor. Tncadreaza conceputul de ,,win-win” in relatia
,client-furnizor,,.

> [ 2| <
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Clientul devine mai informat, intelegandu-si nevoia tot mai
bine, iar cel care livreaza scoate Tn evidenta benefiiciile
produsului sau.

Sunt trei aspecte de luat Tn considerare atunci cand
formulam un text pentru véanzari: idee, valoare, publicul
tinta(buyer persona).

Continutul trebuie sa graviteze n jurul unei singure idei.
Prin ceea ce scriem, scoatem in evidenta valoarea produsului la
care se adauga datele sale tehnice. Valoarea este cea care
determina satisfacerea nevoii pe care clientul o are!

Clientul cauta sa umple acel gol al necesitatii lui. Daca
regaseste in produsul tau valoarea care sa corespunda acelei
necesitati, misiunea promovarii a fost indeplinita.

De multe ori se comite greseala de a se Tndeparta de la
realismul lucrurilor, generand texte care sa dezvolte asteptari
peste masura produselor sau care sa nu corespunda in totalitate
Cu ceea ce este.

Consideram importanta sinceritatea Tn promovare. Nimic
mai mult, nimic mai putin! Pentru fiecare nevoie exista un
produs care sa corespunda. Poate ca nu este cel mai bun, dar este
cel potrivit! Se poate si comertul cu bun simt.

Exemplificam:

Puterea cuvantului are o strategie foarte simpla 1n
promovoarea propriilor servicii: ofera solutii de moment cu
efect de durata! Tn functie de cerere si in acord cu tipul de
activitate.

> [ =<
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De moment pentru ca se adapteaza nevoii prezente a
clientului. De durata pentru ca poate sa genereze efecte pe
termen lung.

Valoarea materialelor noastre este determinata de
originalitatea textelor si respectarea standardelor de scriitura.

Ne adresam celor care cauta sa ofere forma potrivita tipului
de continut prin care sa se faciliteze comunicarea scrisa,
indiferent de activitate.

Cautam sa fim corecti, aducand beneficii ambelor parti.
Reiteram: se poate si comertul cu bun simt.
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Materiale didactice

Zugravire prin cuvinte.

Tn cazul exprimarii scrise, intelegem prin material didactic
orice tip de continut menit sa instruiasca si sa dezvolte procesul
de invatare.

Literatura didactica este asociata tnvatamantului si ofera
cititorului prin continutul sau o invatatura anume, o informare
de tip educational.

Regasim 1n cadrul materialelor didactice, continut
educational sub diferite forme: esee, analize text, rezumate,
descrieri, prefete editoriale si, in general, tipul de informatie
specifica sistemului educational.

Atét formatul cét si tehnoredactarea continutului didactic
difera de la o lucrarea la alta, Tn functie de subiect si categoria
corespunzatoare.

Exemplificam:

« Eseul este tipul de scris care prezinta si argumenteaza
din punctul de vedere al autorului, 0 anumita tema.

Reprezinta un studiu de proportii restranse cu privire la
subiectul de studiu. Poate contine pareri de ordin personal,
intrebari menite sa stimuleze reflectia.

>[5 <
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Din punct de vedere structural trebuie sa contina
introducere, cuprins si incheiere, cu un continut care varianza in
jurul a 4000 de cuvinte. Intre trei si patru pagini, format word.

* Rezumatul, prin definitie, presupune o recapitulare
succinta a ideilor unei lucrari. Redarea continutului trebuie sa
aiba originalitate, sa se respecte succesiunea intamplarilor, sa nu
prezinte repetitii etc.

Se recomanda mentinerea unei neutralitati in exprimare si
folosirea expresiilor cheie pentru a scoate in evidenta gradul de
importanta a unor idei din continutul original.

Structural, un rezumat trebuie sa fie cat mai clar organizat
prin paragrafe potrivite ca marime, simple si usor de asimilat.
Dimensiunile unui rezumat difera in functie de tipul de lucrare
supusa analizei.

« Analiza de text reprezinta tipul de material scris menit
sa efectueze o evaluare a unui continut. Tn acest sens, fiecare
argument al autorului continutului este supus unei analize bazate
pe cercetare si intelegere a mesajului.

O analiza de text evidentiaza intentia autorului, poate aduce
Tmbunatatiri ale cunostintelor, prezenta informatii structurate,
utile etc.

 Descrieri. Continutul unei descrieri se centreaza in mod
exclusiv pe subiectul analizei. Se genereaza un profil, se scot in
evidenta caracteristici particulare, detalii care tin de
individualitatea a ceea ce este supus descrierii.

> [ <
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Prin tipul de text descriptiv se Tncearca transmiterea cat mai
corecta a ceea ce este. Zugravire prin cuvinte.

» Precuvantarea sau prefata, consta intr-un text cu un
caracter explicativ care preceda o opera sau lucrare literara, in
care se poate expune planul lucrarii sau oferi referinte
bibliografice.

Indiferent de tipul materialului didactic, originaliteatea
textului primeaza. Tn functie de tipul solicitarii, se Tncadreaza
nevoia in formatul corespunzator, generand un text particular
din punct de vedere tehnic, unic prin continutul sau.
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Comunicare media

Ce anume doresti sa comunici? Care e interesul din
spatele actiunii tale? Cui doresti sa te adresezi?

Categoria media functioneaza n parametrii specifici ai
comunicarii. Este un domeniu pretentios, cuprinzator si soliciant
pentru cultivatorul de informatie. Zilnic apar mii de comunicate
care aduc cu ele un anumit tip de informatie.

Tipul de comunicat media este un anunt care cauta sa atraga
acoperirea ariei de interes. Poate fi de mai multe tipuri: de
informare, de raspuns, de invitatie etc.

Pentru ca mesajul unui comunicat, indiferent de natura lui,
sa poata ajunge la destinatia corespunzatoare, trebuie sa treaca
prin anumite filtre ale ntelegerii tipului de continut care se
doreste a fi livrat. Ce anume doresti sa comunici? Care e
interesul din spatele actiunii tale? Cui doresti si te adresezi?

Ca in orice context care implica comunicarea Sscrisa,
originalitatea nu trebuie sa lipseasa din cadrul comunicarii
media.

Tnainte de toate, mesajul tau reprezinta ceva: un brand, un
tip de serviciu, o persoana, o0 prezentare de activitati, un produs
etc. Ceva particular care te defineste.

Ampreta particulartatii, a ceea ce reprezinti, trebuie sa
existe si n tipul de continut. Nu se recomanda crearea de
disonante cognitive Tn randul publicului intre mesaj si emitator.

> [ s <
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Odata asumat criteriul  originalitatii, important e
definitivarea obiectivului. Scopul pentru care livrezi. Scopul
determina actiunea si targheteaza categoria publicului.

Astfel eviti greseala de a transmite mesajul in categorii care
nu Ti corespund. Este important de retinut faptul ca tipul de
comunicare media este de caracter strict informativ.

Dezavantajele intocmirii unui comunicat care depaseste aria
de interes sunt destul de evidente: pierderea de resurse materiale
sau relationate cu timpul, lipsa feedback relevant, pierderea

.....

interesului si a credibilitatii fata de activitatile tale.

Este nevoie de segmentarea publicului tinta si
secventialitatea mesajului in cadre concise si la obiect.

Continutul trebuie sa fie real si sa nu divagheze de la
subiect. O simpla abatere de la tema prezentarii poate duce la
pierderea legaturilor externe dintre participantii la tipul de
comunicare media.

Formatul unui comunicat se recomanda a fi unul cat mai
scurt. Echivalentul unei pagini. Sunt necesare paragrafe
introductive, de sinteza, mesaj care sa captiveze atentia, date
tehnice referitoare la comunicator etc.

Nu uita! Construieste-ti mesajul pe ntelesul cui te asculta.
Esential este captarea esentei continutului de catre receptor. Nu
evidentierea creatorului.
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Articole

Comunicare scrisa, inteligenta, mereu la subiect.

Tn Incercarea de a defini persoana secolului XXI, remarcam
anumite particularitati care ne diferentiaza ca si regn de restul
vietuitoarelor.

Unul dintre principalele aspecte datorita caruia ne-am
fnsusit titulatura de persoana umana, cu siguranta este
comunicarea. Categoric, toate vietatile au codul lor unic de
comunicare. Al nostru este mai aparte...

Fie scris sau vorbit, mesajul pe care dorim sa-l trasmitem n
mediul de influenta Tn calitate de emitator este decisiv n
primirea raspunsului pe care il asteptam, si care de multe ori se
doreste a fi Tn conformitate cu asteptarile noastre. O abordare nu
tocmai potrivita. ..

De céate ori nu ni s-a intdmplat sa Thcercam transmiterea un
mesaj scris sau vorbit, dar sa ne vedem in incapacitatea de a o
face? Blocajele pot fi diverse: emotionale, cognitive,
insuficiente informationale, psihologice etc.

Ori, cum bine se Intampla deunazi, ceea ce transmitem nu
corespunde cu ceea ce gandim si simtim. Nu reusim sa stabilim
acel echilibru ntre gand, emotie si cuvant, care sa ne ofere
succesul unei bune comunicari.

Traim n era vitezei si a informatiei. Principalele Tnsusiri ale
vremurilor care circumscriu societatea umana. Comunicarea se
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remarca ca fiind fundamentul pe care relatiile interumane se
nasc, se dezvolta si apun. Reusita unei bune colaborari intre
persoane se datoreaza comunicarii! In orice domeniu, la orice
nivel.

Modul n care ne construim mesajul, structura sa, scopul si
constientizarea tipului de receptor, sunt esentiale in actul
comunicational. Lucru valabil atadt in comunicarea scrisa cét si
verbala.

latd de ce intocmirea si distribuirea unui continut de
calitate, relevant, care sa indeplineasca cerintele unui proces
eficient, nu trebuie sa excluda intelegerea a ceea ce inseamna cu
adevarat comunicarea.

Tn comunicarea scrisa, continutul de calitate diferentiaza
clar succesul de esec. Un material scris nu presupune o insiruire
de cuvinte care sa creeze impresia de continut. Nici fraze
alambicate cu termeni care sa provoace confuzie si nedumerire.

Este importanta cunoasterea scopului pentru care suntem
angrenati in actiune, obiectivitatea in analiza si simplitatea n
exprimare. Ca orice arta, scrisul are un cod al sau de punere Tn
aplicare. Sa scrii e usor. Sa transmiti e mai greu...

Un articol pe care doresti sa-1 publici Tn oricare dintre
mediile de comunicare trebuie sa indeplineasca anumite criterii.
Dintr-un punct de vedere descriptiv, are nevoie de calitatile
necesare pentru a avea efectul scontat.

Fie ca discutam de articole de caracter informativ, care sa
genereze implicare, articole de profunzime, tip lista, ,,cum sa”,

> =<



PUTEREA CUVANTULUI

tehnice etc, continutul trebuie sa corespunda din punct de vedere
calitativ tipului de exprimare scrisa.

« Orice material scris, Tn oricare dintre domenii, trebuie sa
fie structurat Tn trei parti principale: introducere, cuprins si
Tncheiere.

« Sa transmita emotie ca factor declansator. Este necesar
sd ne situam 1n pielea cititorului. Sa Tncercam sa-l intelegem pe
cel care citeste ce anume am scris.

+ Continutul sa fie inteligibil, concis si mereu la subiect.
Se recomanda evitarea cuvintelor complicate si trimiterea
cititorului la dex. Un astfel de material devine obositor, greu de
asimilat si duce la lipsa de interes.

* Relevant domeniului abordat. Calitatea unui continut nu
este data exclusiv de marimea acestuia. Claritatea face diferenta!
Subiectul abordat trebuie respectat cu strictete. Sa nu contina
afirmatii vagi. Este nevoie de neutralitate si echilibru in
exprimare. Sa contina cat mai multe referinte. Dupa caz,
structura de sectiuni sa fie bine organizata. Sa reflecte in
totalitate opinia expertilor.

» Tehnoredactarea. Daca este prea lung, articolul poate
determina lipsa de interes. Cauzele sunt multiple: timpul,
oboseala, lipsa rabdarii etc. Prea scurt, poate lasa impresia
superficialitatii, a lipsei de documentare etc. Forma unui articol
difera de la un caz la altul. Tntr-o acceptiune standard, ar trebuie
sa se incadreze in limita a 800 de cuvinte. Echivalentul a doua
pagini tip word, cu o marime de 13, recomandata ca fiind
potrivita pentru citit. Eternul Times New Roman pare a nu
dezamagi nicicand.
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« Corectitudine din punct de vedere gramatical, al
punctuatiei si a diacriticelor. In acord cu limba de exprimare.

« Sa contina imagini care sa ajute la Tintelegerea
subiectului. Impactul vizual asupra imaginilor nu trebuie
ignorat. Asimilam cantitati considerabile de informatii prin
simtul vizual sub forma de impresii. Memoria vizuala, mecanica
intra Tn activitate si influenteaza Tn timp factorul de decizie.

Orice tip de comunicare implica un anumit grad de
responsabilitate relationat cu etica si deontologia activitatii.
Scriitura nu este un lucru usor, cum poate parea la o prima
vedere.

E nevoie de constientizarea repercusiunilor ce pot aparea in
urma unei astfel de actiuni, cu efect nu doar asupra celui care
primeste, ci si asupra celui care transmite.

Tn procesul de redactare al articolelor marca ,,Puterea
cuvantului” incercam sa respectam in detaliu toate etapele
descrise anterior, constienti si responsabili de actiunea noastra,
pastrand cadrul etic, al neutralitatii si obiectivitatii Tn tot ceea ce

facem.
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*
Puterea cuvantului



